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Somos expertos

en marketing social
y comunicacion de impacto.

Estratégia, creatividad e innovacion, unatriada
poderosa para transformar desde la comunicacion.
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SOMOS

TRIADA

Somos la primera empresa colombiana experta en
marketing social y comunicacion de impacto.

Acompafnamos a organizaciones publicas y privadas en el
diseio e implementacion de proyectos de comunicacion y
mercadeo, que buscan el bienestar comin a través del
desarrollo de iniciativas de posicionamiento, prevencion,
promocion, difusion, e incidencia.

Trniada fue fundada en el ano 2015 por tres mujeres que
complementaron sus competencias y experiencias desde la
comunicacion, la publicidad y las ciencias sociales, creando una
metodologia propia que ayuda a nuestros clientes a enfrentar
retos y tener un impacto memorable ante sus publicos.




NUESTRA

METODOLOGIA

Transformar Comunicando

Evaluacion, seguimiento y
retroalimentacion de la estrateqgia.
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Planteamiento de ruta transformadora
y construccion de estrategia.

Investigacion social y escucha activa. CO |\/| U N | CA C | O N
DE IMPACTO
Disefo y ejecucion de acciones

de C + MS. MERCADEO
SOCIAL




NUESTROS

SERVICIOS

COMUNICACION MERCADEO COMUNICACION
ESTRATEGICA SOCIAL Y 3.0 DIGITAL Y CONTENIDOS
TRANSMEDIA




Mercadeo
Socilal 3.0

Disenamos e implementamos proyectos
gue difunden, protegen o transforman
imaginarios para beneficiar a grupos
objetivo y a la sociedad.

Algunas experiencias:

Control integral Consumo de Tabaco. Organizacion
Panamericana de la Salud — OPS/OMS.

Frutos de la Restitucion. Organizacion de las Naciones
Unidaspara la Agricultura y la Alimentacion — FAO /
Embajada Suecia en Colombia.

Mitos y realidades de proyectos energéticos. Grupo de
Energia Bogota -GEB.
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Comunicacion
Estrategica

Generamos Yy desarrollamos estrategias
para entablar y mantener relaciones de
confianza entre marcas y consumidores,
y entre ciudadanos y gobiernos.

Algunas experiencias:

Listos para el Mundo. Word Skills. Servicio Nacional de
Aprendizaje - SENA.

Escuela para la Inclusion. Secretaria de Inclusion Social y
Familia. Alcaldia de Medellin.

A Colombia la protegemos todos. Ministerio de Defensa
Nacional.




Comunicacion
Digital y Contenidos
Transmedia

Creamos y conducimos Iniciativas,
contenidos y experiencias para la
promocion digital de marcas, productos
Y Servicios.

Algunas experiencias:

Fomento al consumo. Alimentacidn consciente. Fondo
Nacional del Ganado -FNG

Desarrollo de marca. Banadise.
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A SALVAR MILLONES DE VIDAS!
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AUMENTAR IMPUESTOS ES
LA MEDIDA MAS EFECTIVA

El Gltimo aumento de impuestos en 2017

reduyjo el consumo en 7.5%
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NO ES SUFICIENTE ENFOCARNOS EN UN SOLO FRENTE.
DEBEMOS APLICAR MEDIDAS INTEGRALES.
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Control integral Consumo de Tabaco

Organizacion Panamericana de la Salud — OPS/OMS.

Estrategia dirigida a tomadores de decision y actores
Intersectoriales en la lucha contra el tabaco para aportar al avance
de Colombia en el cumplimiento del Convenio Marco para el
Control de Tabaco y la prevencion de nuevas formas de consumo.

Referencias

Los Impuestos como medida de Disuasion del Tabaco
Mitos de los Cigarrillos Electronicos

Historia de un Fumador
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® Plan de incidencia

e Diseno de piezas informativas
e Plan de relacionamiento
e Produccion audiovisual

e Eventos




Frutos de la Restitucion

Organizacion de las Naciones Unidaspara la Agricultura y
la Alimentacion — FAO / Embajada Suecia en Colombia.

Estrategia para el posicionamiento de productos y la comercializacion
de las cosechas de los campesinos restituidos deColombia. Una
apuesta por la sostenibilidad de las familias en sus territorios.

Referencias
¢De qué se trata los Frutos de la Restitucion?
Invitacion a AgroExpo
Frutos de la Restitucion en AgroExpo

® Creatividad de marca

e Disefo de estrategia de comunicacion
e Eventos
e Estrategia de medios

e Produccion audiovisual




Mitos y realidades de proyectos
energeticos.

Grupo de Energia Bogota -GEB.

Estrategia de gestion social y valor compartido para tender lazos de
confianza con las comunidades de las areas de incidencia de los
proyectos energeéticos, a través de acciones de eduentretenimieno y
mercadeo social.

Referencias
La Octava Maravilla

® Diseno de experiencia

e Plan de relacionamiento
e Evento de eduentretenimiento

e EXperiencia pedagodgica




LOGROS DEL SENA
EN WORLDSKILLS
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Listos para el Mundo

Word Skills. Servicio Nacional de Aprendizaje - SENA.

® Activaciones y experiencias

e Diseino de plataforma digital
Apoyo en las estrategias de posicionamiento e internacionalizacion

de los aprendices del SENA en escenarios internacionales, como la

competencia en Abu Dhabi en 2017, o su participacion en la Feria
Mundial Expomilan 2015. o Produccion de contenidos graficos y audiovisuales

e Desarrollo de habilidades previas a competencias

y certamenes

e Estrategia de relaciones publicas
Referencias
Los Impuestos como medida de Disuasion del Tabaco ¢ Eventos
Mitos de los Cigarrillos Electronicos
Historia de un Fumador




Escuela para la Inclusion

Secretaria de Inclusion Social y Familia. Alcaldia de Medellin.

Estrategia de transformacion de imaginarios y mitigacion de
estereotipos para la inclusion social de grupos poblacionales

vulnerables.

Referencias
¢ Qué Es La Escuela Para La Inclucion?
Escuela Para La Inclucién - Alcacldia Medellin
Inclucion Es...
Experimento Social Sobre La Limosna

® Desarrollo de marca de la iniciativa

e Estrategia de relacionamiento y posicionamiento

e Lanzamiento y activaciones

® Eventos

ESCUELA PARA

LA INCLUSION




_OMERCIAL A COLOMBIA LA PROTEGEMOS TODOS

A COIOmbla Ia prOtegemOS todos ® Andlisis de coyunturas

74 : ; e Generacion de narrativas
Ministerio de Defensa Nacional.
e Creacion de campanas de apoyo a la Fuerza Publica

Apoyo a la gestion de la Direccion Sectorial de Comunicaciones ’ / , 5
para crear e implementar acciones y estrategias sobre temas de AR A A AR N B

seguridad y defensa nacional, a partir de la aplicacion de la digitales y audiovisuales.
metodologia Transformar Comunicando.




Cocinay Consumo Consciente

Fondo Nacional del Ganado - Fedegan FNG

Proyecto de educacion nutricional para identificar mitos y
transformar imaginarios negativos y barreras de consumo de la
carne, la leche, y sus derivados en Colombia.

® Disefio de estrategia de transformacion de imaginarios

e Direccion de contenidos y desarrollo audiovisual
e Diseno de material pedagogico
e Disefo y activacion de eventos con NNA

e Estrategia de relacionamiento digital




+57-315233 9253
businessEbanadise.com
Mededlin = Colombia

» @banadicechcisl
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Desarrollo de Marca

Comercializadora y exportadora Banadise

Nosotros

SOMOS BANADISE

Llevamos progreso, desarrollo local e

innovacion

Estrategia de norte de marca para el posicionamiento e
Internacionalizacion de un producto con sostenibilidad ambiental,

econdmicay social.

Referencias
Facebook
Instagram
Linked In
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Creemosen la
sostenibilidad
ambiental,

econémicaiy social

¢ Naming

e Generacion de narrativa

e Creacion fotografico, digital, y desarrollo de canales




MENU DE

SERVICIOS

1.Activaciones y experiencias de marca

2. Construccion de cajas de herramientas pedagoégicas
3. Consultoria y asesoria estratégica de comunicaciones
4. Creacion de campariias sociales y promocionales

5. Desarrollo de habilidades comunicativas

6. Desarrollo de marca

7. Diseno de experiencias

8. Diseino grafico

9. Disefio y gjecucion de eventos

10. Ecosistemas digitales

11.

12.

13.

14.

15

16.

17.

18.

19.
eduentretenimiento

Estrategia de relaciones publicas
Experimentos sociales
Generacion de contenidos transmedia
Generacion de narrativas
Gestion de crisis

Gestion de redes sociales
Planes de incidencia

Produccion de impresos

Productos y experiencias de
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COMUNICACION Y MERCADEO SOCIAL

R (601) 287 7132 >< informacion@triadacms.com £, Cra7 #74b-56 Bogota, Colombia
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